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Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.

Tryb udzielenia zamowienia.

Opis przedmiotu zamowienia.

Termin wykonania zamowienia.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tych
warunkow.

Wykaz oswiadczen lub dokumentow, potwierdzajacych spetnianie warunkow udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajgcego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentoéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych
do porozumiewania si¢ z Wykonawcami.

Wymagania dotyczace wadium.

Termin zwigzania oferta.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty, wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalno$ciach, jakie powinny zosta¢ dopelnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zaméowienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzér umowy,
jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe¢ w sprawie
zamowienia publicznego na takich warunkach.

Pouczenie o s$rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postgpowania o udzielenie zamowienia.

Zalaczniki do SIWZ:

Zatacznik nr 1

Opis przedmiotu zamoéwienia.

Zatacznik nr 2 Formularz ofertowy.

Zatacznik nr 3 Os$wiadczenie o spetnianiu warunkéw udzialu w postgpowaniu oraz
0 braku podstaw do wykluczenia.

Zatacznik nr 4 Istotne postanowienia umowy.

Zalacznik nr 5 O$wiadczenie dotyczace przynaleznos$ci do grupy kapitalowe;.

Zatacznik nr 6  Wykaz ustug

Zalacznik nr 7 Wykaz os6éb skierowanych do realizacji przedmiotu zamdéwienia



I. NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
Fax: +48 22 5367004

www.pot.gov.pl

e-mail: pot@pot.gov.pl
REGON: 016213775
NIP: 525-21-50-196

I1. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postgpowanie prowadzone jest na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo
zamowien publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1579 ze zm.), zwanej dalej ,,ustawg Pzp”,
w trybie przetargu nieograniczonego dla ustug o wartosci zamowienia nie przekraczajace;j
kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp
(. 144 000 EURO).

111.OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.
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Przedmiotem zamowienia jest Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej "Turystyczne mistrzostwa blogerow"

Szczegblowy opis przedmiotu zaméwienia zawiera zatgcznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspolnego Stownika Zamowien Publicznych (CPV): 79342200-5, USLUGI
MARKETINGOWE 79342000-3, USLUGI REKLAMOWE

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamowien uzupetniajacych,
0 ktorych mowa w art. 67 ust.1 pkt 6 Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne.

Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bgeda w PLN.

.Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w  postepowaniu,

Z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania si¢ o zamowienie publiczne tylko

dla  Wykonawcow, u ktérych ponad 50% pracownikow stanowig osoby
niepetnosprawne.

Na podstawie art. 36 b ust. 1 ustawy Wykonawca jest zobowiazany umiescic¢
w sktadanej ofercie informacje 0 Czgsci zamoéwienia, ktora zamierza powierzyc
podwykonawcom 1 podania przez wykonawce firm podwykonawcow. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamowienia, ktéra nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.

1VV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Od dnia podpisania umowy do dnia 30.09.2018 r.

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIENIA TYCH WARUNKOW.


http://www.pot.gov.pl/

1.

O udzielenie zamowienia mogg ubiegac si¢ Wykonawcy, ktorzy:

1) nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 — 23 ustawy.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5 pkt
1 ustawy Prawo zamoéwien publicznych:

spetniajg warunki udzialu w postgpowaniu dotyczace:
a) kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dzialalno$ci

2)

zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow.
Zamawiajacy nie postawit szczegélowego warunku w tym zakresie.

b) sytuacji ekonomicznej lub finansowej.

Zamawiajacy nie postawil szczegétowego warunku w tym zakresie.

c) zdolnosci technicznej lub zawodowe;j.

w celu potwierdzenia posiadania wiedzy 1 doswiadczenia Wykonawca
powinien wykazaé, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie, nalezycie zorganizowal co najmniej 5 (stownie: pi¢¢) kampanii
reklamowych w Internecie z zakresu komunikacji/PR majacych na celu
promocje regionow/atrakcji/produktow turystycznych.

Jako kampani¢ zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkoéw
udzialu w postgpowaniu, realizacj¢ kompleksowego zespolu dziatan
promocyjnych na rzecz regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zamowienia. O udzielenie zamdOwienia moga ubiegal si¢
wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki, dotyczace dysponowania osobami
zdolnymi do wykonania zamoéwienia. Nalezy wykaza¢, ze wykonawca
dysponuje lub bedzie dysponowat minimum:

e Lider projektu - jedna osoba posiadajaca co najmniej 5 lat doswiadczenia
zawodowego na stanowisku lidera projektu w agencji PR/marketingu
internetowego, w tym przy realizacji co najmniej 5 kampanii z zakresu
komunikacji/PR majacych na celu promocje regionow lub atrakcji
turystycznych.

e Specjalista ds. online marketingu i social media - jedna osoba posiadajaca
co najmniej 3 lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym
z online marketingiem, dzialaniami PR lub reklama, w tym musi posiada¢
do$wiadczenie we wspotpracy z blogerami, organizacji konkursow w
mediach spotecznosciowych (Facebook).

e Specjalista ds. influence marketingu — jedna osoba posiadajgca co najmniej
3 lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym z influence
marketingiem, w tym w szczegolnosci we wspdlpracy z blogerami 1
liderami opinii w Internecie.

2. Zamawiajgcy moze, na kazdym etapie postgpowania, uznaé, ze WWykonawca nie posiada
wymaganych zdolnosci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych lub zawodowych

Wykonawcy w inne przedsigwziecia gospodarcze wykonawcy moze mie¢ negatywny

wplyw na realizacj¢ zamowienia
W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamoéwienia

warunki, o ktérych mowa w rozdz. V. 1. 2) niniejszej SIWZ zostang spetnione wytacznie
jezeli Wykonawcy potwierdzaja spelnianie warunkow udziatu w postepowaniu oraz brak



podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy z wykonawcow wykazuje spetnianie
warunkow udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

4. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spelniania warunkéw, o ktorych mowa w rozdz.
V. 1. 2) lit. b-c niniejszej SIWZ w stosownych sytuacjach polega¢ na zdolnosciach
technicznych lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych
podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nim stosunkow
prawnych,

5. Zamawiajacy jednoczesnie informuje, iz ,,stosowna sytuacja” o ktorej mowa w rozdz. V.
4) niniejszej SIWZ wystapi wytacznie w przypadku kiedy:

1) Wykonawca, ktory polega na zdolno$ciach lub sytuacji innych podmiotow udowodni
Zamawiajagcemu, ze realizujac zamowienie, bedzie dysponowal niezbednymi
zasobami tych podmiotow, w szczegodlnosci przedstawiajac zobowigzanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na potrzeby realizacji
zamdwienia.

2) Zamawiajacy oceni, czy udostgpniane wykonawcy przez inne podmioty zdolnosci
techniczne lub zawodowe lub ich sytuacja finansowa lub ekonomiczna, pozwalajg na
wykazanie przez Wykonawcg spetniania warunkow udzialu w postepowaniu oraz
zbada, czy nie zachodza wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia, o ktorych
mowa w art. 24 ust. 1 pkt 13-22.

6. Kwesti¢ polegania na zasobie podmiotu trzeciego reguluje szczegdtowo art. 22a ust. 1-6
ustawy Pzp.

7. Wykonawca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 1 14 oraz
16-20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego Srodki sg
wystarczajace do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodni¢ naprawienie
szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zado$€uczynienie
pieniezne za doznang krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujace wyjasnienie stanu
faktycznego oraz wspotprace z organami $cigania oraz podjecie konkretnych srodkéw
technicznych, organizacyjnych i kadrowych, ktore sa odpowiednie dla zapobiegania
dalszym przestgpstwom lub przestgpstwom skarbowym lub nieprawidlowemu
postepowaniu wykonawcy. Regulacji, o ktorej mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie,
jezeli wobec Wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym
wyrokiem sadu zakaz ubiegania si¢ o udzielenie zamowienia oraz nie uptynat okreslony
w tym wyroku okres obowigzywania tego zakazu.

8. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
1 szczegdlne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody
przedstawione na podstawie ust. 7.

9. Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania o udzielenie
zamédwienia.

10. Ocena spehlienia warunkow udzialu w postepowaniu bedzie dokonywana w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcoéw dokumenty i1 o§wiadczenia, o ktérych mowa w rozdz.
VI, na zasadzie spelnia/nie speknia.

11. Ponadto o realizacje zamowienia mogg si¢ ubiega¢ wylacznie wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamowienie zgodnie z Zalacznikiem 1 do niniejszej SIWZ.

VI.WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPELNIENIE
WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA.

1. Do oferty kazdy Wykonawca musi dotaczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oSwiadczenie w zakresie wskazanym w zalaczniku nr 3 do SIWZ. Informacje zawarte



w oswiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

W przypadku wspolnego ubiegania si¢ 0 zamoOwienie przez wykonawcoOw oswiadczenie
o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ sktada kazdy z Wykonawcdéw wspolnie
ubiegajacych si¢ o zamowienie. O$wiadczenie musi potwierdza¢ spelnianie warunkow
udziatu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy
z Wykonawcow wykazuje spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia.

Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie czgsci
zamoOwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw
wykluczenia z udzialu w postepowaniu zamieszcza informacje o podwykonawcach
w o$wiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ.

Wykonawca, ktéry powotuje si¢ na zasoby innych podmiotéw, w celu wykazania braku
istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spelnienia - w zakresie, w jakim
powoluje si¢ na ich zasoby - warunkéw udziatu w postepowaniu zamieszcza informacje
o tych podmiotach w o§wiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ.

Zamawiajacy, zgodnie z art. 24 aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejnosci dokona oceny
ofert, a nastgpnie zbada czy wykonawca, ktorego oferta zostala oceniona jako
najkorzystniejsza nie podlega wykluczeniu oraz spelnia warunki udziatu w postepowaniu

Zamawiajacy przed udzieleniem zamowienia, wezwie wykonawce, ktorego oferta zostata
najwyzej oceniona, do zlozenia w wyznaczonym, nie krétszym niz 5 dni, terminie
aktualnych na dzien zlozenia nastepujacych oswiadczen lub dokumentow:

a) wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych
rowniez wykonywanych uslug, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy —
w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania
I podmiotow, na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz zalaczeniem
dowodow okreslajacych, czy te uslugi zostaly wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o ktéorych mowa s3 referencje badz inne
dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktorego ustugi byly
wykonywane, a w przypadku S$wiadczen okresowych lub cigglych
sa wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny 0 obiektywnym charakterze
Wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentow, - o$wiadczenie
Wykonawcy; w przypadku $wiadczen okresowych lub ciaglych nadal
wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace ich nalezyte
wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem
terminu sktadania ofert. Przedtozone dokumenty musza potwierdza¢ w sposob
bezsporny spetnienie warunku okreslonego w rozdz. 5, pkt 1 ppkt 2 lit. c) ii.
Wzor wykazu ushlug stanowi zalacznik nr 6 SIWZ.

b) Wykazu os6b skierowanych do realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnie ze
wzorem stanowiacym zalgcznik nr 7 do SIWZ.

C) zobowigzanie podmiotéw do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych
zasobow na potrzeby realizacji zamowienia, w formie pisemnej (oryginal). W
powyzszej sytuacji w celu oceny, czy Wykonawca polegajac na zdolnosciach lub
sytuacji innych podmiotow na zasadach okre§lonych w art. 22a ustawy Pzp,
bedzie dysponowat niezbednymi zasobami w stopniu umozliwiajagcym nalezyte
wykonanie zamodwienia publicznego oraz oceny, czy stosunek taczacy
Wykonawce z tymi podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobow,
Zamawiajacy zada, ktore okreslaja w szczegdlnosci:

-zakresu dostgpnych Wykonawcy zasobow innego podmiotu,




-sposobu  wykorzystania zasobow innego podmiotu, przez Wykonawce,
przy wykonaniu zamowienia,

-zakresu i okresu udziatu innego podmiotu przy wykonaniu zamoéwienia,

-czy podmiot, na zdolnosciach ktoérego wykonawca polega w odniesieniu
do warunkow udzialu w postepowaniu dotyczacych  wyksztalcenia,
kwalifikacji zawodowych lub dos$wiadczenia, zrealizuje ushugi, ktérych
wskazane zdolnosci dotycza.

7. Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informacji, o ktorej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze Zamawiajacemu
oSwiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy
kapitalowej (wzor o$wiadczenia stanowi zalacznik nr 5 do SIWZ), o ktorej mowa
w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze ztozeniem o$wiadczenia, Wykonawca moze
przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym Wykonawcg nie prowadzg do zakltdcenia
konkurencji w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia.

8. W zakresie nie uregulowanym SIWZ, zastosowanie majg przepisy rozporzadzenia
Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r. w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze
zada¢ Zamawiajagcy od Wykonawcy w postgpowaniu o udzielenie zamoOwienia
(Dz. U.z 2016 r., poz. 1126).

9. Ponadto do oferty nalezy zataczy¢:
1) wypeliony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym
Zatacznik nr 2 do SIWZ,
2) pelnomocnictwa.

VII. INFORMACJE O  SPOSOBIE  POROZUMIEWANIA  SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE
WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.

1. Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie, wszelkie o$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje pomi¢dzy Zamawiajagcym oraz Wykonawcami beda
przekazywane:

a) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chalubinskiego 8,
00 — 613 Warszawa, lub

b) faksem na numer +48 22 536 70 04, lub

c) droga elektroniczng na adres e-mail: lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

2. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca beda przekazywaé o$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem Ilub droga elektroniczna, kazda ze stron
na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.

3. Wykonawcy, ktorzy nie ztozyli oswiadczenia, o ktorym mowa w art. 25a ust. 1 ustawy
Pzp, oswiadczen lub dokumentow potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych mowa
w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezb¢dnych do przeprowadzenia
postepowania, oswiadczenia lub dokumenty s3a niekompletne, zawierajg btedy lub budza
wskazane przez zamawiajacego watpliwosci zamawiajacy wzywa do ich zlozenia,
uzupelnienia lub poprawienia lub do udzielania wyjasnien w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich zlozenia, uzupetienia lub poprawienia lub udzielenia
wyjasnien oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne byloby uniewaznienie
postepowania.

4. Jezeli Wykonawca nie zlozyl wymaganych pelnomocnictw albo zlozyl wadliwe
pelnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich zlozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo
konieczne byloby uniewaznienie postgpowania. Pelnomocnictwa nalezy ztozy¢ w formie



oryginalu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji Wykonawcy lub kopii
(odpisu) notarialnie poswiadczone;j.

5. Wykonawca moze zwraca¢ si¢ do Zamawiajagcego 0 Wyjasnienie tresci SIWZ.

Zamawiajacy niezwtocznie udzieli wyjasnien, nie pozniej niz na 2 dni przed uplywem
terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynie
do Zamawiajacego nie poézniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Zamawiajacy przekaze tre$¢ wyjasnienia jednoczesnie wszystkim Wykonawcom, ktorym
przekazano SIWZ oraz zamieSci ja na stronie internetowej, bez ujawniania zrddta
zapytania.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania
ofert zmieni¢ tre§¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy przekaze niezwtocznie
wszystkim Wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ oraz zamieSci na stronie
internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje si¢ integralng czgscia tej specyfikacji.
Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami ELukasz Krawczyk -
tel. 22 536 70 34.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1.

2.
3.

=

w

Wykonawca zgodnie z art. 85 ust.1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany ofertg przez
okres 30 dni.

Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przedtuzy¢ termin
zwigzania oferts, z tym ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uplywem terminu zwigzania oferta, zwroci¢ si¢ do Wykonawcow o wyrazenie zgody na
przedluzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wigeej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone na podstawie
art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byly kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposob uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze Iub inng
trwalg 1 czytelng technikg biurowa.

Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w tekscie oferty musza by¢ parafowane
1 datowane przez osobg upowazniong do podpisywania oferty.

Oferta 1 o$wiadczenia muszg by¢ podpisane przez osobg/osoby uprawnione
do reprezentowania i1 skladania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy — zgodnie
z wpisem do wlasciwego rejestru.

Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, o$wiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/WykonawcoOw w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysoKosci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z pelnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

(podpisane) przez osobg/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru,
oraz dolaczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie oryginalu
lub kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis ustepu 8 stosuje si¢ odpowiednio do dalszych pelnomocnictw.

. Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan

w wysokos$ci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ ztozone wraz
z thumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zalagczone o$wiadczenia, tlumaczenia
1 inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedng osob¢ upowazniong
do podpisania oferty. Dotyczy to zarowno oryginatow oswiadczen i dokumentow, jak tez
ich poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginalem kserokopii.

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwigzku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp oferty
skladane w postgpowaniu o zamowienie publiczne sg jawne 1 podlegaja udostgpnieniu
od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsi¢biorstwa
w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz. U. z 2003 r. Nr 153, poz. 1503 z p6zn zm.), jesli Wykonawca w terminie sktadania
ofert zastrzegl, Zze nie moga one by¢ udostepniane i jednoczesnie wykazat, iz zastrzezone
informacj¢ stanowig tajemnice przedsigbiorstwa.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsi¢gbiorstwa byly
przez Wykonawce ztozone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty z oznakowaniem:
tajemnica przedsigbiorstwa lub spicte (zszyte) oddzielone od pozostalych jawnych
elementow oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktore informacj¢ stanowia tajemnice
przedsigbiorstwa oznacza¢ bedzie, ze wszelkie dokumenty i informacje ztozone wraz
z oferta sa jawne. Wraz z zastrzezeniem informacji stanowiacych tajemnice
przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zalaczy uzasadnienie zastrzezenia poprzez
wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie speilnienia podstaw normatywnych
uprawniajacych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w sposob jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
ochronie jako tajemnica przedsigbiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia poprzez
wskazanie przyczyn faktycznych i1 wskazanie spelniania podstaw normatywnych
uprawniajacych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajacy moze nie uzna¢ prawidtowosci
dokonanego zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa bez obowigzku Zadania
dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku Zamawiajacy zwolniony
bedzie od wszelkiej odpowiedzialnosci za jakiekolwiek ewentualne szkody powstate
w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji osobom trzecim. Zastrzezenie
informacji, danych, dokumentow Iub o$wiadczen niestanowigcych tajemnicy
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisOw o nieuczciwej konkurencji lub niewykazanie,
iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich odtajnienie.
Przez ,.tajemnice przedsigbiorstwa” rozumie si¢ nie ujawnione do wiadomosci publicznej
informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsigbiorstwa lub inne
informacje posiadajagce warto$¢ gospodarcza, co do ktorych przedsigbiorca podjat
niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnoséci — art. 11 ust. 4 ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153,
poz. 1503 ze zm.).

Zastrzezenie informacji, ktore nie stanowiag tajemnicy przedsigbiorstwa w rozumieniu
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako bezskuteczne
1 skutkowa¢ bedzie zgodnie z uchwatg SN z 21 pazdziernika 2005 (sygn.. III CZP 74/05)
ich odtajnieniem.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zalgczniki, o$wiadczenia wymienione



w niniejszej SIWZ.

19. Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcéw wspodlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamoOwienia, Wykonawcy ci ponoszg solidarng odpowiedzialno$¢ za niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie zobowigzania.

20. Oferta Wykonawcow, ktorzy bedg ubiegaé si¢ wspdlnie o udzielenie zamowienia musi
by¢ podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywala wszystkich Wykonawcow
wystepujacych wspdlnie.

21. W przypadku oferty skladanej przez WykonawcoOw ubiegajacych sie¢ wspdlnie
0 udzielenie zamowienia do oferty musi by¢ zalagczony dokument ustanawiajgcy
petnomocnika  Wykonawcow  wystepujacych wspolnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo reprezentowania w postgpowaniu
1 zawarcia umowy w sprawie zamoOwienia publicznego. Petnomocnictwo musi by¢
zlozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.

22. Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio wykonawca, podmiot,
na ktorego zdolno$ciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy si¢ o udzielenie zamowienia publicznego albo podwykonawcy, w zakresie
dokumentow, ktore kazdego z nich dotycza.

23. Zaleca si¢ opracowanie pierwszych stron oferty wg zalaczonego do SIWZ wzoru
(Zatacznik nr 2 do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w zalaczniku nr 2 nie
spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w zlozonej ofercie
znalazly si¢ wszystkie oSwiadczenia zawarte we wzorze oferty.

24. Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu W Polskiej Organizacji
Turystycznej, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa, XIX pigtro, sekretariat.

25. Opakowanie (koperta) z oferta powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposob:
Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej "Turystyczne
mistrzostwa blogerow", Postepowanie nr 11/2018/L.K
Nie otwiera¢ przed dniem 26.04.2018 r. godzina 12:30

adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa,
nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefonow Wykonawcy (dopuszcza si¢ odcisk
pieczeci).

UWAGA: Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed terminem

w przypadku nieprawidlowego oznaczenia koperty.

26. Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uptywem terminu
do skladania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem skladania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajacego.

27. Zmiany do oferty nalezy umie$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i1 nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowa¢ si¢ nazwa Wykonawcy, doktadny
adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza si¢ odcisk pieczeci).

28. Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w oferciec po uptywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT.

1. Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00 — 613 Warszawa
XIX pietro - sekretariat
2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 26.04.2018 r. 0 godz. 12:00
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3. Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego W dniu 26.04.2018 r. o godz. 12:30
w Sali konferencyjnej: XIX pigtro POT.
4. Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcodw nie jest obowigzkowa.
5. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4
ustawy Pzp.
6. Niezwlocznie po otwarciu ofert zamawiajgcy zamie$ci na stronie internetowej informacje
dotyczace:
a) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdowienia;
b) firm oraz adresow wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;
C) ceny, terminu wykonania zamdowienia, okresu gwarancji i warunkow ptatnosci
jezeli sg zawarte w ofertach.

XI1. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1. Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie, jakie poniesie Wykonawca z tytulu
nalezytej realizacji przedmiotu zamowienia zgodnej z warunkami wynikajacymi z SIWZ,
a w szczego6lnosci OPZ 1 Umowy.

2. Cena brutto ma zawiera¢ nalezny podatek VAT.

3. Jezeli w postepowaniu zlozona bedzie oferta, ktorej wybdr prowadzitby do powstania
u Zamawiajacego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarow
i ustug, zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny
podatek od towaréw i ustug, ktéory miatby obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi
przepisami. W takim przypadku Wykonawca, sktadajac ofertg, jest zobligowany
poinformowaé¢ zamawiajacego, ze wybodr jego oferty bedzie prowadzi¢ do powstania
u Zamawiajacego obowiazku podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) ushugi, ktorej
wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac jej warto$¢ bez kwoty
podatku

XIIl. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE
OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY

OFERT.
1. Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, zgodnie z nastepujacymi zasadami:
Lp. Kryterium Waga kryterium
1. | Cena© 50 %
2. | Strategia komunikacji Akcji 50 %

Zamawiajacy przyzna punkty w ramach kryterium, przyjmujac zasade ze 1 % = 1 pkt

1) Kryterium cena (C) - waga 50 %. Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone
W nastgpujacy sposob:

= £m® 4 100% x 50 pkt

T Co
gdzie:
C — liczba punktow przyznanych za kryterium CENA;
C min—najnizsza cena oferty z po$rod ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
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Co — cena oferty badanej;

W kryterium ,,cena” oferta moze otrzyma¢ maksymalnie 50 pkt. Koncowy wynik
powyzszego dzialania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

2) Strategia komunikacji Akcji (S1) — 50 pkt. Punkty zostang przyznane w nastgpujacy
sposob:

Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, zgodnie z nastgpujacymi zasadami:
Zamawiajacy oceni koncepcje strategii komunikacji uwzgledniajacg informacje zawarte W
OPZ przekazang przez Wykonawce wraz z oferta, w tym:

a) koncepcje strategii komunikacji Akcji na kazdym jej etapie zawierajaca:

- opis sposobu dotarcia do blogerow (akwizycja);

- opis dziatan PR majgcych nagtos$nié i przedstawic idee Akcji, wzmaganie rywalizacji
wraz z kluczowymi  przestaniami  komunikacyjnymi ,key messages”
odzwierciedlajacymi ideg Akcji, a zarazem bedacych wartoSciowymi 1
interesujagcymi informacjami dla odbiorcéw kampanii - turystow indywidualnych
organizujacych samodzielnie swoj wypoczynek w Polsce czerpigcych inspiracje
podrdznicze z rekomendacji blogerskich;

- opis sposobu zaangazowania mediow w kampani¢ (sposéb wspoOlpracy, kanaty
dotarcia);

Zamawiajacy przyzna punkty za koncepcje od 0 — 20 pkt

b) opis scenariusza przyktadowej podrozy blogerskiej. Wykonawca dotaczy do oferty
opis scenariusza przyktadowej podrézy blogerskie;.
Zamawiajacy przyzna punkty za opis od 0-10 pkt.

c) opis w jaki sposob Wykonawca planuje dotrze¢ z przekazem do gltownej grupy
docelowej po zakonczeniu Akcji (tzw. dziatania follow-up). Opis sposobu
zaangazowania medidw w promocj¢ rezultatow Akcji, proponowane kanaly dotarcia,
zapewnianiajace wysokiej jako$ci merytorycznej publikacje .

Wykonawca dotaczy do oferty opis, o ktorym mowa wyze;.
Zamawiajacy przyzna punkty za opis od 0-15 pkt.

d) opis dodatkowych dziatan zaproponowanych przez Wykonawce, ocenie bedzie
podlega¢ atrakcyjna, nowatorska forma, funkcjonalno$¢ i stopnien zaangazowania
odbiorcy
Wykonawca dotaczy do oferty opis, o ktorym mowa wyze;.

Zamawiajacy przyzna punkty za opis od 0-5 pkt.

W kryterium ,,strategia komunikacji Akcji” oferta moze otrzymac tacznie maksymalnie
50 pkt. (suma pkt a-d).
2. Maksymalna liczba punktow, jaka moze przyzna¢ Zamawiajacy Wykonawcy wynosi
100 pkt.
3. Za ofert¢ najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktora uzyska najwyzsza liczbe
punktow po zsumowaniu punktéw otrzymanych przez Wykonawce we wszystkich
kryteriach.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
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XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI
ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI
UMOWY ALBO WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY
ZAWAREL Z NIM UMOWE W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH
WARUNKACH.

Istotne postanowienia umowy stanowig zalacznik nr 4 do niniejszej SIWZ.

XVIl. POUCZENIA O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaly okre§lone w Dziale VI ustawy pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub mial interes
w uzyskaniu danego zamodwienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepisow ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec
ogloszenia o zamoéwieniu oraz specyfikacji istotnych warunkow zamowienia przystuguja
réwniez organizacjom wpisanym na listg, o ktoérej mowa w art. 154 pkt. 5 ustawy pzp.

13



Zalacznik nr 1 do SIWZ
Opis Przedmiotu Zaméwienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowe przygotowanie 1 realizacja akcji promocyjnej pn.
,» Lurystyczne Mistrzostwa Blogerow” oraz towarzyszacych im ustug dodatkowych zgodnie z
wytycznymi Zamawiajgcego.

CEL DZIALAN

Akcja promujaca turystyke krajowa, w tym w szczegdlnosci polskie regiony, majgca na celu
wykorzystanie aktywnos$ci blogerskiej wraz z elementami promocji poprzez kanaly social
media i grywalizacje.

Celem akcji jest promocja atrakcyjnosci turystycznej 16 wojewddztw z wykorzystaniem
medidw spotecznosciowych i zwickszenie §wiadomosci istnienia i dziatania regionalnych
organizacji turystycznych w srodowisku online.

Podstawowym elementem akcji jest zaangazowanie popularnych blogerow podrozniczych,
kulinarnych, sportowych, gorskich i lifestylowych do rywalizacji w zakresie stworzenia
materialdow promujacych wojewodztwa pod katem turystycznym. W turnieju bierze udzial 16
blogeréw 1 regionow — kazdy bloger reprezentuje jeden region. Oprécz nagrody oraz
prestizowego tytutu powstanie specjalny booklet promocyjny prezentujacy osobisty opis
regionu z perspektywy blogera.

Motywacja blogeréw do udzialu w akcji powinna by¢ atrakcyjnos$¢ udzialu w takiej
przygodzie, mozliwo$¢ pozyskania atrakcyjnych tresci na blogi, zwickszenia zasigegdéw
blogéw, promocja wilasnego bloga w dziataniach promocyjnych POT przy okazji oraz
obecno$¢ w finatlowym booklecie promocyjnym (np. Zwiedzaj Wielkopolske z XY, czy 5
ekstremalnych wycieczek dla tobuzéw wedlug XYZ). Nagroda pieni¢zna powinna stanowic
mita motywacje, ale nie cel sam w sobie.

Dzigki akcji POT 1 ROT zyskaja praktyczne, nowe materialty promocyjne oraz zwigksza
zainteresowanie regionem (krajem) wsrdd internautow.

Wykonawca gwarantuje, ze calo$¢ jego zadan koordynatorskich i animujacych akcje w
okresie od ogloszenia az do finatowej publikacji informacji o laureatach osiagnie wynik
dotarcia do minimum 1 mln uzytkownikow (zasigg w mediach spotecznosciowych).

Grupa Docelowa:
a. Turysci indywidualni organizujacy samodzielnie swoj wypoczynek w Polsce (nie
podrozujacy z biurami podrézy). Osoby korzystajace z mediow spolecznosciowych,
czerpigce inspiracje podroznicze z rekomendacji blogerskich.

PRZEBIEG DZIALAN

Przedmiotowe dziatania sktadajg si¢ z:




1. Przygotowania i zaplanowania akcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu akcji, casting blogerow, podpisanie umow z
blogerami).

2. Opracowania scenariuszy wyjazdow studyjnych dla blogeréw (wspolne opracowanie
pomystow na wyjazdy (POT-ROT-bloger).

3. Realizacji, monitoringu i biezgcym raportowaniu akcji (stworzenie strony docelowe;j
dla dziatan PR, integracja materiatow blogerskich ze strong Zamawiajacego, wsparcie
logistyczne blogerow we wspotpracy z ROT - rezerwacje miejsc, noclegdw, itp.,
transfery, realizacja dwoch etapow akcji, prowadzenie monitoringu publikacji i
efektow dziatan blogerskich, dziatania PR majace naglo$ni¢ i przedstawic¢ idee akcji,
podgrzewanie rywalizacji, wyptata nagrody pieni¢znej oraz uiszczenie podatku od
niej).

4. Przygotowania tre$ci z materialdw zrealizowanych przez blogeréw i produkcji

autorskiej publikacji drukowanej we wspotpracy z blogerem, POT 1 ROT.

Dziataniu typu follow up po akcji (podsumowanie akcji).

6. Przygotowania raportu koncowego.

o

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI WYKONAWCY
1. Przygotowanie i zaplanowanie akcji

Przedlozenie do akceptacji Zamawiajacego harmonogramu dzialan komunikacyjnych,
rozpoczynajacych si¢ w marcu 2018 roku, majacych na celu promowanie akcji przed jej
oficjalnym startem (tabela format .xls). W tabeli muszg znalez¢ si¢ m.in. takie dziatania jak:

- zaprojektowanie identyfikacji wizualnej akcji zgodnej z CI Zamawiajacego

- umiejscowienie w czasie poszczegolnych aktywnosci w ramach komunikowania akcji
na kanatach social media

- nabor 1 kontakt z blogerami

- weryfikacja zgltoszen oraz wybor blogeréw bioracych udziat w akcji

- podpisanie uméw z blogerami

- rozpoczecie, przebieg i ogloszenie wynikow pierwszego etapu

- rozpoczecie, przebieg 1 ogltoszenie wynikow drugiego etapu.

Przygotowanie i przedlozenie do akceptacji Zmawiajacego w osobnym dokumencie
mapy landing page dedykowanej akcji (strona osadzona w portalu polska.travel).

Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego regulaminu konkursu i przekazanie do
akceptacji Zamawiajgcego.

Ogodlne wytyczne do regulaminu

“Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” (Akcja) to przedsiewzigcie organizowane przez
Wykonawce (Realizator) na zlecenie Zamawiajacego (Organizator).

Czas trwania Akcji: maj — wrzesien 2018 r. (zamawiajacy zachowuje prawo do modyfikacji
terminu).
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W ramach Akcji, w wyniku selekcji zgloszen zostanie wytypowanych 16 najlepszych
blogerow (kazdy reprezentuje inny region), z ktérych po rywalizacji, okre§lonej
szczegblowymi zasadami do kolejnej rundy wybranych bedzie 8 blogerow/regiondéw, z
ktorych nastepnie na finatlowa konferencje zostanie zaproszona najlepsza trojka. Podczas
konferencji zostanie ogloszony zwycieski bloger/region.

Regulamin powinien zawieraé:

- informacje o realizatorze oraz organizatorze Akcji,

- harmonogram Akcji,

- informacje dot. zasad zgloszen i selekcji, w tym szczegotowych wymagan, ktére powinni
speli¢ blogerzy bioracy udziat w Akcji,

- informacje o obowigzkach i zobowigzaniach blogerow bioracych udzial w akcji w tym wzor
umowy pomiegdzy Realizatorem a blogerem.

- informacje o udzieleniu przez blogeréw na rzecz realizatora i organizatora praw autorskich i
licencji na powstale w ramach Akcji dzieta,

- informacje o wysokos$ci nagrod,

- o$wiadczenie uczestnikow (blogeréw) prawdziwosci podanych przez nich danych o
zasiegach,

- doktadny opis zadan do realizacji przez blogerow w poszczegdlnych etapach Akcji,

- zasady selekcji najlepszych blogeréw w poszczegdlnych etapach Akcji.

Przygotowanie do akceptacji Zamawiajgcego identyfikacji wizualnej akcji,
uwzgledniajacej: Logo POT, ROT nazwe akcji, termin startu akcji, logo akcji, graficzne
motywy nakladane na fotografie, spdjna czcionka wszystkich materiatow dotyczacych akcji
oraz we wszystkich dziataniach PR.

Identyfikacja wizualna akcji bedzie obecna w:

- kanatach spotecznosciowych zamawiajgcego (POT, ROT) - Facebook, Instagram, You Tube,
Twitter,

- we wszystkich materialach promocyjnych wytworzonych przez Wykonawce na potrzeby
realizacji przedmiotowych dziatan oraz w przekazach kierowanych w zwigzku z ich
realizacja.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy po podpisaniu umowy wytyczne w zakresie swojej
identyfikacji wizualnej wraz z odpowiednimi materiatami.

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez przygotowanie strategii komunikacji dla
akcji i dystrybucja komunikatéw nt. akcji.

Wykorzystanie posiadanych przez POT i ROT kanaléw komunikacji na portalu
Facebook, Instagram, You Tube, ktore beda stuzyly do prowadzenia dziatan PR zwigzanych z
poszczegolnymi etapami akcji:

a) okresu przed startem akcji

b) okresu startu akcji i zbierania zgloszen uczestnictwa

c¢) okresu rywalizacji blogeréw 1 komunikowania wydarzen w ramach akcji

d) okresu rozstrzygnigcia wynikow i prezentacji zwyciezcOw

e) okresu po akcji, w ktorym beda dystrybuowane dalej tresci, zwigzane z akcja a
jednoczesnie promujace polskie regiony.
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Nalezy takze wytypowac unikatowy hashtag akcji oraz danego regionu i konsekwentnie
komunikowa¢ we wszystkich dziataniach.

Po akceptacji projektow wskazanych w pkt powyzej, wdrozenie ich i biezgca obsluga we
wspolpracy z Zamawiajacym, wg jego wytycznych i na zasadach okreslonych przez
Strony.

Akwizycja blogeréow

Wykonawca zobowigzany bedzie do przeprowadzenia castingu blogerow zgodnie z
wytycznymi Zamawiajgcego.

Do obowiazkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie publikacja regulaminu w sposob zapewniajacy
skuteczne poinformowanie blogeréw o jego zasadach oraz ogloszenie otwartego naboru, a
takze skierowanie indywidualnych zaproszen do grupy rekomendowanych osob
wskazanych przez POT 1 ROT. Ostateczny wybor reprezentanta danego regionu zostaje
podjety w uzgodnieniu z POT oraz danym ROT.

Wykonawca podejmie odpowiednie dzialania promocyjne majace na celu jak
najskuteczniejszg akwizycje, ktora powinna zapewni¢ co najmniej po 2 propozycje blogerow
do wyboru na region. Obowigzkiem Wykonawcy jest czuwanie nad prawidlowym
przebiegiem zbierania kandydatur w castingu oraz udzielanie informacji blogerom w
trakcie procesu akwizycji kandydatow.

Formularz zgloszeniowy

Do Wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie wg wytycznych Zamawiajgcego
formularza zgloszeniowego dla blogerow i przekazanie go do akceptacji Zamawiajacego.

W zgloszeniu nalezy wpisa¢ dane, dotyczace bloga, ktory uczestnik chce zglosi¢ do Akcji, tj.:
liczbe fandéw bloga na portalu Facebook, Instagram, srednig liczbe uzytkownikow unikalnych
bloga w przedziale miesigcznym, trzy linki do wybranych artykutow na blogu, dotyczacych
turystyki krajowej 1 ciekawych atrakcji turystycznych w Polsce, odpowiedz na pytanie
otwarte “Dlaczego to wtasnie Ty powiniene$ zosta¢ wybrany do Akcji?”.

Ocena zebranych kandydatur

Zebrane kandydatury zostaja ocenione w systemie ocen skali 1-10 w 5 aspektach: (liczba
fanow na portalu Facebook, liczba fané6w na portalu Instagram, liczba miesiecznych
unikalnych czytelnikow bloga, odpowiedz na pytanie otwarte, ocena jakos$ciowa tresci trzech
zgloszonych przez blogera linkow).

Oceng jako$ciowg zajmie si¢ jury, powotane przez Zamawiajgcego.
Kazdy z zakwalifikowanych blogeréw dostaje przydzielone wojewodztwo, ktére bedzie
promowaé. Zasadniczo bedzie to jego rodzime wojewodztwo (w sytuacji, gdy z danego

wojewoddztwa nikt nie spelni minimalnych warunkéw, okreslonych w regulaminie,
uczestnictwo w akcji proponowane jest tworcy z innego wojewddztwa, zgodnie z

17



wojewddztwem, ktore wytypowat w zgloszeniu jako wojewddztwo drugiego wyboru. Bloger
przy zgloszeniu zaznacza wlasny region oraz inny, ktorym si¢ interesuje.

Wybrana szesnastka blogerow zostaje poinformowana z wyprzedzeniem o wyborze, nastepnie
nalezy podpisa¢ z nimi umowy o wspolpracy na jasnych zasadach. Umowa pomiedzy
realizatorem kampanii (Wykonawcg) a blogerem powinna dotyczy¢ calej akcji konkursowej z
adnotacjg, ze bloger moze nie zakwalifikowac si¢ do kolejnych etapow.

Zbudowanie bazy blogerow. Wykonawca begdzie gromadzit i monitorowal wszystkie
zgloszenia do akcji oraz dysponowal petng baza danych zglaszajacego (adres email, telefon,
zgody zwigzane z regulaminem, zgody zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych, linki
zgloszonych materialow, liczby kanatow social media blogera, liczby zasiegow wpisOw na
blogu blogera, adres zamieszkania blogera.

Ponadto  zadaniem  Wykonawcy bedzie takze uzyskiwanie zgéd blogerow
zakwalifikowanych do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materialow
powstatych na potrzeby realizacji przedmiotowych dziatan, wyrazenie zgody powinno by¢
udokumentowane pisemnie, a catos¢ tej dokumentacji zostanie przekazana Zamawiajacemu
po zakonczeniu przedmiotowych dziatan.

Do obowigzkow Wykonawcy naleze¢ bedzie zabezpieczenie powstatego zgodnie z
powyzszym zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa,
w tym w szczegolnos$ci z ustawg o ochronie danych osobowych.

Wykonawca jest w stanie na kazdym etapie kampanii udostepni¢ baze¢ danych kandydatow do
konkursu Zamawiajagcemu. Po stronie Wykonawcy stoi weryfikacja i ewentualne uzupetnienie
zgloszen o brakujace dane.

Wykonawca zajmuje si¢ ostateczng weryfikacja zgloszen, pod katem ustalonych z
Zamawiajacym wytycznych liczbowych:
a. minimum 7500 unikalnych uzytkownikéw bloga miesigcznie (na podstawie $redniej z
minimum trzech miesigcy).
b. minimum 1500 fanoéw bloga na portalu Facebook.
c. deklaracja przygotowania krotkiej formy wideo na wypadek awansu do drugiego etapu
konkursu.
d. akceptacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowego za uczestnictwo w
pierwszym oraz potencjalnym drugim etapie akcji
€. minimum trzy zgloszone do oceny jakos$ciowej artykuly z bloga (oceng jakosciowa
zajmie si¢ jury, powotane przez Zamawiajacego. Na oceny jako$ciowe sktadac si¢
bedzie ocena: I) stylu pisarskiego I1) wartosci merytorycznych III) wizualnej -
fotografie, IV) liczba znakow V) dodatkowe elementy (filmy).

Wykonawca przygotuje raport, sktadajacy si¢ z dokumentu (tabeli) gromadzacej wszystkich
kandydatéw 1 sortujac ich pod katem zasiegow liczbowych (1. Unikalni Uzytkownicy oraz 2.
Liczba fanow fanpage na portalu Facebook, Instagram).

Zgloszenie blogera jest jednoznaczne z akceptacjg uczestniczenia w catym przedsigwzigciu

Po dokonaniu wyboru 16 uczestnikow akcji wykonawca zawrze ze wszystkimi
zakwalifikowanymi blogerami indywidualnie porozumienia-umowy, regulujace w
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szczegblnosci  zagadnienia zasad uczestnictwa w Mistrzostwach 1 realizacji zadan,
honorariéow, praw autorskich oraz wykorzystania wizerunku w zwigzku z udzialem w
Mistrzostwach.

2. Opracowanie scenariuszy wyjazdow dla blogerow

Automatycznie partnerem merytorycznym i logistycznym blogera zostaje odpowiednia
regionalna organizacja turystyczna. Regionalne organizacje turystyczne powinny sta¢ si¢
opiekunem blogera i gospodarzem miejsca, ktory utatwia wejscia, bilety, pozwolenia czy
ekskluzywne (nie w znaczeniu finansowym) atrakcje. Bloger ma dowolno$¢ w doborze
miejsc, jednakze powinien on skonsultowa¢ tras¢ i elementy skladowe z POT oraz dang
regionalng organizacja turystyczng. Wykonawca powinien koordynowa¢ powstawanie
scenariuszy wszystkich 16 podrozy we wspotpracy z blogerem, regionalng organizacja
turystyczng oraz Zamawiajgcym.

3. Realizacja, monitoring i biezace raportowanie akcji
Landing page

Landing page powinna funkcjonowac¢ w strukturze drzewka istniejacej strony Polska.Travel w
przyjaznym adresie (krétka nazwa po znaczniku “/”).

Zamawiajacy zapewni Wykonawcy mozliwos¢ zarzadzania treSciami w zakresie landing page.

Gléwnymi celami strony beda cele informacyjne oraz konwersyjne:

a) zasieg odwiedzin, przekraczajacy 5000 wizyt miesiecznie, kierowany z kanatow, ktorymi
bedzie komunikowana akcja oraz kanalow partnerskich Zamawiajacego,

b) stale aktualizowanie informacji, zwigzanych z konkursem i jego etapami towarzyszenie
blogerom w ich podrézy,

c) prezentacja wszystkich zgtoszonych i zaakceptowanych blogerow,

d) mapa Polski z elementami interaktywnymi, czyli prezentujaca jaki region bedzie
opisywany przez danego blogera a nastepnie przekierowujaca linkami do odpowiednich
relacji poszczegolnych blogeréw na ich blogach,

e) informacje o partnerach akcji,

f) osadzenie social feeda na landing page, prezentujgca tresci na kanatach social media,
zwigzane z akcja, filtrowane po odpowiednim, ustalonym wcze$niej hashtagu akcji,

g) link zewnetrznego formularza do glosowania w I etapie akcji,

h) podpiety regulamin konkursu oraz adnotacje 0 przetwarzaniu danych osobowych,

1) zaproponowanie adresu pod ktorym bedzie dostepny landing page w wersji pod domeng
Zamawiajacego (np. polska.travel/blogerzyoPolsce).

Obsluga kampanii i analityka wynikow

Analiza ruchu na landing page w oparciu 0 Google Analytics. Po zawarciu Umowy
Zamawiajacy udostepni Wykonawcy dostep do narzgdzia Google Analytics.

Monitorowanie ruchu i wynikow zasiegdw na kanatach spolecznosciowych akcji z

uwzglednieniem kanatow: Facebook, Instagram, You Tube. Cotygodniowy raport, dotyczacy
aktywnos$ci fandw, wzrostu zasiegoéw, zastosowania ewentualnego wsparcia w promocji
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ptatnej dotarcia zasiegow. Na koniec kazdego miesigca Wykonawca przygotowuje raport
podsumowujacy wszystkie dziatania.

Wz6r raportu zostanie przygotowany w konsultacji z Zamawiajagcym w terminie okreslonym
umowa.

Wyniki zasiegowe. Wykonawca gwarantuje, ze catos¢ jego zadan koordynatorskich i
animujacych akcje w okresie od ogloszenia az do finatowej publikacji informacji o laureatach
osiagnie wynik dotarcia do minimum 1 min uzytkownikéw (zasieg w mediach
spoteczno$ciowych).

W przypadku braku osiggnigcia tej liczby w wyznaczonym czasie Zamawiajacy dopuszcza
mozliwo$¢ wyznaczenia Wykonawcy dodatkowego okresu po zakonczeniu akcji celem
uzyskania zasiggu.

Kreacja. Zadanie obejmuje tworzenie, dostosowywanie i przeformatowywanie projektow i
kreacji, zwigzanych z akcja na jej kanalach social media, zgodnie z biezacym
zapotrzebowaniem Zamawiajacego przez caly czas realizacji zamdwienia.

a) kreacje dostosowane na kanal Facebook zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
b) kreacje dostosowane na kanal Instagram zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
C) kreacje dostosowane na kanal You Tube zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
d) publikowanie przez Wykonawce - w portalach i serwisach uzgodnionych z
Zamawiajacym -  materialow video oraz fotograficznych w celu zainicjowania ich

rozprzestrzenianiu na zasadzie viral marketing.

Akceptacja. Przez caly czas realizacji zaméwienia ostateczna decyzja na temat
podejmowanych dziatan lezy po stronie Zamawiajacego. Zamawiajagcy moze dokonywac
zmian/modyfikacji projektow z wybranej linii kreatywnej w trakcie realizacji zamowienia.
Kazdy docelowy projekt musi uzyskaé ostateczng akceptacje Zamawiajacego. Dlatego tak
istotny jest uprzednio wspomniany harmonogram publikacji i strategii obstugi akcji.

3a. Realizacja I etapu turnieju

Wybrana szesnastka blogeréw deklaruje wspolprace z przedstawicielem Regionalnej
Organizacji Turystycznej na etapie sporzadzania planu podrozy i planu miejsc do pokazania w
przygotowanej relacji. Bloger zachowuje prawo do samodzielnego przygotowania materiatu ,
jednak zobowigzuje si¢ do konsultacji z przedstawicielem ROT.

Zadaniem blogera w pierwszym etapie konkursu bedzie przygotowanie minimum 3 wpiséw,
bedacych relacja z kilkudniowego wypadu do przydzielonego wojewodztwa. Temat wpisu jest
dowolny, powinien by¢ jednak spdjny z uzgodnionym z ROT planem podrdzy.

Na blogu powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, ze material powstal w wyniku akcji
organizowanej przez POT i1 zZe partnerem blogera byla dedykowana jemu Regionalna

Organizacja Turystyczna.

Termin wykonania dzieta - Blogerzy otrzymaja na to 14 dni kalendarzowych od daty
roZpoczecia mistrzostw.

Wpis musi zawierac:
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a) minimum 2000 znakow bez spacji
b) minimum 8 fotografii w formacie odpowiadajacym szerokosci szablonu bloga.

¢) materialy, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie mogg pochodzi¢ z
archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

d) Materialy muszg by¢ odpowiednio, otagowane i zawiera¢ hasztagi POT, ROT oraz
akciji.

Przygotowanie i nadzor nad glosowaniem internetowym.

Wykonawca zaprojektuje samodzielnie lub zaproponuje wdrozenie gotowego systemu
glosowania na 16 kandydatur droga internetowa, z zachowaniem wszelkiej staranno$ci aby
system ten prezentowal miarodajne wyniki, bez mozliwosci wptynigcia na wynik w sposob
niedozwolony (uruchomienie botdéw, kupowanie polubien, ztamanie zabezpieczen serwerdw).
Sugerowany jest system glosow, polegajacych na rejestracji si¢ uzytkownika (mailowe;j lub za
pomoca Facebooka).

Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu propozycje sposobu przeprowadzenia glosowania
internetowego w etapie | Akcji.

Sposrdd 16 relacji, zostanie wybranych 8 najlepszych komunikowanych jako uczestnicy Il
rundy.

Oceng jako$Sciowa zajmie si¢ jury, powotane przez Zamawiajacego.
Na oceng beda sie sktada¢ wyniki:

- 34% wynikow glosowania internetowego, uruchomionego na stronie akcji po zakonczeniu
realizacji zadan I rundy.

- 33% wyniki obrad jury, ktore oceni warto$¢ jakosciowa konkursowych materiatow

- 33% wynik zasiegow osiagnietych przez content wytworzony przez blogeréw w ramach
akcji.

Wykonawca (powinien wypracowa¢ mechanizm liczenia aktywnoS$ci/interakcji. Trzeba
doktadnie okresli¢ ilu czytelnikoéw samej relacji, jaki zasigg np. postow, komentarzy,
udostepnien FB-zajawek o wpisie, etc.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera w I etapie to kwota nie mniejsza niz 3000 z} netto
(taczna kwota honoraridow przewidzianych dla uczestnikow I etapu wyniesie nie mniej niz

16x3000=48000 zt netto).

Ponadto do obowiazkow Wykonawcy naleze¢ beda:
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- obsluga administracyjno-biurowa prac jury powolanego przez Zamawiajacego; jej
szczegdtowy zakres zostanie uzgodniony pomiedzy Stronami w trybie roboczym, po zawarciu
umowy.

- informowanie o werdykcie jury:

a) bezposrednie informacje kierowane do blogeréw - autorow zwycigskich materiatow;

b) publikacja werdyktu na landing page oraz kanalach spotecznosciowych nalezacych do
Zamawiajacego

C) przekazanie werdyktu jury do ROT w poszczegolnych regionach

d) dystrybucja komunikatow medialnych poswieconych blogerom wytonionym w danym

regionie, do redakcji mediow regionalnych/lokalnych, wraz =z materiatami
ilustracyjnymi (zdjecia nominowanych).

3b. Realizacja Il Etapu Mistrzostw

W drugiej rundzie bierze udziat najlepsza 6semka blogerow z poprzedniego etapu. Do
realizacji beda dwa zadania.

Pierwszym zadaniem blogera w drugim etapie konkursu bedzie przygotowanie min. 1 wpisu,
bedacego relacja z podrozy w regionie. Bloger ma prawo wyboru dowolnego produktu
turystycznego (szlaku, obiektu, regionu) z listy, ktora przedtozy blogerowi przedstawiciel
Regionalnej Organizacji Turystycznej przed rozpoczeciem II rundy.

Na blogu powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, ze materiat powstal w wyniku Akcji
organizowanej przez POT 1 ze partnerem blogera byla dedykowana jemu Regionalna
Organizacja Turystyczna.

Termin wykonania dzieta - blogerzy otrzymaja na to 14 dni kalendarzowych od daty
ogloszenia rozpoczecia I etapu.

Wopis musi zawierac:
a) minimum 4000 znakow bez spacji
b) minimum 10 fotografii w formacie odpowiadajacym szerokosci szablonu bloga.

c) materialy, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga pochodzi¢ z
archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

d) Materialty musza byé odpowiednio, otagowane i zawiera¢ hasztagi POT, ROT oraz
akcji.

Drugim zadaniem w tym etapie polega¢ bedzie na przygotowaniu materiatu wideo z podrézy
do regionu. Material powinien trwa¢ minimum 3 minuty. Film powinien by¢ w minimalnym
formacie 1080x720 px. Uzyta w filmie $ciezka dzwigkowa powinna spelnia¢ standardy
licencyjne. Forma merytoryczna filmu dowolna: vlog, teledysk, wideo-pocztowka.

Na ocen¢ beda si¢ sktada¢ wyniki:

- 50% wyniki obrad jury, ktore oceni warto$¢ jakosciowa konkursowych materialow
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- 50% wynik zasiegdéw, osiagnietych przez content wytworzony przez blogerow w ramach
akeji.

Oceng jako$ciowa zajmie si¢ jury, powotane przez Zamawiajacego.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera w II etapie to kwota nie mniejsza niz 3000 zl netto

(taczna kwota honorariow przewidzianych dla uczestnikow II etapu wyniesie nie mniej niz
8x3000=24000 zt netto).

Efektem II etapu bedzie wytonienie trojki najlepszych blogeréw, ktorzy otrzymuja nagrody.

Laureat 1. miejsca nagroda gldwna o warto$ci nie mniejszej niz 10 000 zt netto
Laureat 2. miejsca - nagroda o warto$ci nie mniejszej niz 6000 zl netto)
Laureat 3. miejsca - nagroda o warto$ci nie mniejszej niz 3000 zl netto).

Finalem podczas, ktérego =zostang ogloszone wyniki, bedzie zorganizowana przez
Zamawiajacego konferencja prasowa w Warszawie w terminie powigzanym z zakonczeniem
Turystycznych Mistrzostw Blogerow.

4. Przygotowanie i produkcja autorskiej publikacji drukowanej

Przygotowanie i produkcja materiatow informacyjnych nt. zwycigskiego regionu i blogera we
Scistej wspotpracy z Zamawiajacym, ROT 1 zwycigskim blogerem wg. ponizszej specyfikacji:

Format: 125x170 mm
Objetosé: 20 stron+4 strony oktadka
Naktad: 3000 sztuk

Technika druku:
- srodki: wysoka jakos$¢ druku - pelny kolor (offset 4+4)
- okladka: kolor offset 4+4

Papier:

SRODKI:

. kreda silk 90g
OKLADKA

. kreda mat 2509

Dostarczenie materiatow do siedziby Zamawiajacego

5. Dzialania PR po zakonczeniu Akcji

Wykonawca zaproponuje koncepcje dziatah PR po zakonczeniu przedmiotowej Akcji na
etapie sktadania oferty. Celem dziatan powinna by¢ jak najszersza promocja Akcji, jej

rezultatéw oraz laureatéw po zakonczeniu turnieju oraz konferencji finatowe;.

Pozostale obowiazki wykonawcy:
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- Wyptata przez Wykonawce nagrod pienieznych, zgodnie z zasadami wskazanymi w opisie
powyzej oraz dopelnienie wszelkich obowigzkéw podatkowych wynikajacych z wyptaty
honorariow.

POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajacy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych
w opisach poszczegdlnych elementow przedmiotowych dziatan. Zmiany te beda
konsultowane z Wykonawcg w trybie roboczym. Ostateczna decyzja w powyzszej kwestii
nalezy do Zamawiajacego.
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Zalacznik nr 2 do SIWZ
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa 1 adres podmiotu sktadajacego oferte:

NUMIEE TRIETONU: et nenenenemennes

NUMEE FAKSU: oo

W odpowiedzi na ogloszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejszg oferte
Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej ""Turystyczne mistrzostwa
blogerow"

R O 4 = W o3 (<) ¢ 01572 15 1 1= 1 (o N USSR 7}
(SHOWIIE: ..t b ettt bbbt bttt e bbb e
Stawka pod VAT......%, wartos¢ pod
VAT e 71
Cena OfErtOWa DIULLO .....evvvvviiiiiiiiiieiiieeeee et eeeeree e e e eeenes 71
(STOWIIC: ...ttt ettt e e st e e st e e e aae e e aseeesaeeessaeesssaeesssseeessneeensneeans

Wykonawca do formularza ofertowego zobowiazany jest dolaczy¢ koncepcje¢ strategii
komunikacji.

1. Oswiadczam/-y, ze:

1) przedmiot zamowienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;

2) zapoznaliSmy si¢ z warunkami i wymaganiami podanymi przez Zamawiajacego
w SIWZ, w szczegdlnosci w OPISIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA, akceptujemy
je i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;

3) uzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania
zamowienia;

4) akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgod¢ na zawarcie umowy
bez jakichkolwiek zastrzezen 1 wylaczen sporzadzonej na jego podstawie;

5) uwazamy si¢ za zwigzanych niniejsza ofertag przez 30 dni od dnia uptywu terminu
sktadania ofert.
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Cze$¢ zamodwienia, ktorej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om
obejmuje (jezeli dotyczy):

1) e, ,
D) ,
3) e, ,
) e ,

(data, imig¢ i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3 do SIWZ

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00-613 Warszawa

OSWIADCZENIE

Przystepujac do udzialu w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego
w trybie przetargu nieograniczonego na ,,Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej "Turystyczne mistrzostwa blogerow", znak sprawy: 11/2018/LK, sktadam w
imieniu Wykonawcy nastepujace informacje:

Czesé I: INFORMACJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja: Odpowied::

Nazwa: [
Adres pocztowy: [ ]
Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktow?: [ ]
Telefon: Lo ]
Adres e-mail: Lo ]
Czy Wykonawca jest?: -
- malym przedsi¢gbiorstwem? H $Zt H “:g
- §rednim przedsiebiorstwem ?

Rodzaj uczestnictwa: Odpowied?:

! Informacje dotyczace 0séb wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtorzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.

2 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczace definicji mikroprzedsigbiorstw oraz matych i $rednich
przedsigbiorstw (Dz.U. L 124 z 20.5.2003, s. 36). Te informacje sa wymagane wyltacznie do celow
statystycznych.

Mikroprzedsi¢biorstwo: przedsigbiorstwo, ktore zatrudnia mniej niz 10 oséb i ktorego roczny obrot lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 2 milionéw EUR.

Matle przedsigbiorstwo: przedsigbiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 oséb i ktorego roczny obrét lub roczna
suma bilansowa nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsicbiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie sa mikroprzedsiebiorstwami ani malymi
przedsigbiorstwami i ktoére zatrudniaja mniej niz 250 oséb i ktérych roczny obroét nie przekracza
50 milioné6w EUR lub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionow EUR

3 Zaznaczy¢ whasciwe.
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Czy wykonawca bierze wudziat w postgpowaniu
0 udziclenie zamoéwienia wspolnie z innymi | [] Tak [] Nie
wykonawcami (konsorcjum)?*
Jezeli tak:
a) Prosze wskazac role wykonawcy w grupie a): [...... ]
(lider, odpowiedzialny za okreslone zadania itp.):
b) Prosze wskaza¢ pozostatych wykonawcow biorgcych
wspolnie udzial w postgpowaniu o udzielenie | b): [...... ]
zamdwienia:

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy?®

Osoby upowaznione do reprezentowania: Odpowiedz:
Imie i nazwisko, [...... 1, [...... ]
Stanowisko/Dziatajacy(-a) jako: [...... ]

Adres pocztowy: [...... ]
Telefon: [...... ]

Adres e-mail: [...... ]

W razie potrzeby prosz¢ podaé szczegdlowe

informacje dotyczace przedstawicielstwa

(jego form, zakresu, celu itd.):

C: Informacje na temat polegania

na zasobach innych podmiotéw

Wykazywanie warunkow z powolaniem sie
na zasoby innych podmiotow:

Odpowied;:

Czy wykonawca polega na zasobach innych
podmiotdow w celu wykazania spehnienia
warunkow udzialu w postepowaniu?

[] Tak ] Nie

Jezeli tak,® prosze podac:

a) Nazwe podmiotu na zasobach ktorych
wykonawca polega

b) warunki, ktore wykonawca wykazuje
polegajac na zasobach innego podmiotu.

c) Adres pocztowy:

Wykonawca zobowigzany jest takze wypelni¢ formularz w czesci II (,,Podstawy
wykluczenia”) odre¢bnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktorego wykonawca

sie powoluje.

4 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamowienie sktada o$wiadczenie

odrebnie.

5 Nalezy poda¢ dane osdb upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego postepowaniu na
podstawie pelnomocnictwa. Jezeli brak jest pelnomocnika, osoby widniejagce w stosownych rejestrach (np. KRS)
upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym postgpowaniu.

6 Poda¢ stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zaleznosci od ilosci wskazywanych innych

podmiotow.
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D: Informacje dotyczace podwykonawcow, na ktorych zasobach wykonawca nie polega

Podwykonawstwo: Odpowieds:

Czy wykonawca zamierza zleci¢ osobom | [] Tak [] Nie
trzecim  podwykonawstwo  jakiejkolwiek
czesci zamowienia?

Jezeli tak, wskaza¢ czg$¢ zamowienia, | [...]
ktorych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).

Jezeli tak 1 o ile jest to wiadome, podaé | [............... ]
wykaz proponowanych podwykonawcow:

Czes¢ 11: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 uPzp

1. Os$wiadczam, ze nie wystgpuja wobec mnie okolicznosci  wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 uPzp, ktére skutkowalyby wykluczeniem z postepowania. ’

2. Oswiadczam, ze wobec wskazanego/-ych w Czeéci I sekcji C niniejszego
o$wiadczenia podmiotu/-ow:

na ktorego/-ych zasoby powotuje si¢ w celu wykazania spetlnienia warunkéw udzialu
W niniejszym postepowaniu, nie wystepuja okolicznosci wskazane w art. 24 ust. 1 pkt 13-22
uPzp.®

B: Informacja o istnieniu okoliczno$ci wskazanych w art. 24 ust. 1 uPzp.°
Os$wiadczam, ze zachodza wobec mnie/ lub nastepujacego innego podmiotu:°

podstawy wykluczenia z postgpowania na podstawie art. 24 ust. ..... 1 uPzp.

Jednoczesnie o$wiadczam, Ze na podstawie art. 24 ust. 8 uPzp podjatem nastepujace srodki
naprawcze, ktore w moim przekonaniu pozwalaja mi na udziat w postgpowaniu:

7 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodza w stosunku do niego podstawy wykluczenia i sklada
stosowne o$§wiadczenie w tym zakresie w dalszej czgsci.

8 Wykonawca moze wykreslié ten punkt, je$li samodzielnie wykazuje spelnienie warunkéw udziatu
w postepowaniu lub jesli w stosunku do innego podmiotu zachodzg podstawy wykluczenia i sktada stosowne
oswiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

% Wykonawca wypelnia te sekcje tylko w przypadku, gdy istniejg okolicznosci wskazane w art. 24 ust. 1 wobec
odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

10 Niepotrzebne wykreslié.

1 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.
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Czesé 11I: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spelniam warunki udziatu w postgpowaniu okre§lone przez Zamawiajacego
w rozdziale V SIWZ.

Czg$¢é IV: OSWIADCZENIA KONCOWE
Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jg), Ze informacje podane powyzej w czesciach
I-1Il sq dokladne i prawidlowe oraz zZe zostaly przedstawione z peing swiadomoscig
konsekwencji powaznego wprowadzenia w blgd.
Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jg), ze jest (sq) w stanie, na Zgdanie i bez zwfoki,
przedstawic¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodow w formie dokumentow, z wyjgtkiem
przypadkow, w ktorych:
a) instytucja zamawiajgca lub podmiot zamawiajgcy ma mozliwos¢ uzyskania odpowiednich
dokumentow potwierdzajgcych bezposrednio za pomocq bezplatnej krajowej bazy danych
w dowolnym panstwie cztonkowskim, lub
b) instytucja zamawiajgca lub podmiot zamawiajgcy juz posiada odpowiedniq dokumentacje.

(miejscowos¢, data) (podpis wykonawcy lub upowaznionego
przedstawiciela wykonawcy)
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Zalacznik nr 4 do SIWZ

Istotne Postanowienia Umowy

ZAWArta ANiA ceeeeeenneeeeeeeeneennnnes r. w Warszawie

pomiedzy Polskg Organizacjg Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, NIP:
525-21-50-196, REGON 016213775, =zwang w treSci umowy Zamawiajacym,
reprezentowang przez:

1. Jacka Janowskiego - Dyrektora Departamentu Produktu Turystycznego i Wspolpracy
Regionalnej

2. Halin¢ Trojanowska - Gtéwna Ksiggowa

zwang dale] Wykonawcag

Umowa zostaje zawarta w trybie art. 4 pkt.8 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z
2017 r, poz. 1579 z p6Zn. zm.).

Definicje

1. Materialy Zrédlowe — wszelkie materialy wykorzystane do przygotowania
i wyprodukowania materiatow promocyjnych, wykorzystywanych w realizacji AKcji.

2. Materialy Promocyjne — materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajacego, wykorzystywane do realizacji dzialan promujacych Akcje na kazdym
jej etapie.

§ 1. Przedmiot umowy

1. Przedmiotem Umowy jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej
pn. ,, Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” (zwanym dalej ,,Akcja”), ztozone z trzech
stadiow, w tym:

Stadium 1:

e przygotowanie i zaplanowanie AKkcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu Akcji, casting blogeréw, podpisanie umow
z blogerami),

e opracowanie scenariuszy wyjazdow studyjnych dla blogeréw - wspdlne
opracowanie pomystow na wyjazd (POT-ROT-bloger),

Stadium 2:

e realizacja, monitoring 1 biezace raportowanie Akcji (stworzenie strony
docelowej dla dzialan PR, integracja materiatow blogerskich ze strong
Zamawiajacego, wsparcie logistyczne blogerow we wspdlpracy z ROT -
rezerwacje miejsc, noclegdw, itp., transfery, realizacja dwoch etapoéw akcji,
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2.

3.

prowadzenie monitoringu publikacji i efektow dziatan blogerskich, dziatania
PR majace naglosni¢ i przedstawi¢ ide¢ akcji, podgrzewanie rywalizacji,
wyplata nagrody pieni¢znej oraz uiszczenie podatku od niej),

Stadium 3:

e przygotowania treSci z materiatow zrealizowanych przez blogerow i produkcji

autorskiej jednej publikacji drukowanej we wspotpracy z blogerem, POT 1 ROT

e dziatania typu follow up po Akcji,
e opracowanie i przedstawienie raportow z przeprowadzonej Akcji.

Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu umowy, o ktorym mowa w § 1 ust. 1
zostanie zrealizowane w zakresie zgodnym ze Opisem Przedmiotu Zamowienia,
zwanym dalej OPZ, stanowigcym Zalgcznik nr 1 do Umowy oraz postanowieniami
niniejszej Umowy.

Wykonawca, w ramach niniejszej umowy, a w szczegdlnosci w ramach wynagrodzenia
okreslonego w § Sust. 1, przenosi na Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe
do wszelkich Materiatéw Promocyjnych .

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

Wykonawca zapewni odpowiedniej jakosci ushugi, gwarantujace nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1. Wykonawca zobowigzany jest do
ustanowienia po swojej stronie osoby koordynujacej wszystkie dzialania w czasie
realizacji Umowy.

Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej
starannosci przy realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac si¢ o wyniktych
problemach.

Przedmiot Umowy be¢dzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym
przez Zamawiajacego harmonogramem realizacji Umowy, o ktorym mowa w § 4 ust.
2.

Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiggnigcia w czasie obowigzywania niniejSzej
Umowy wskaznikéw sukcesu, przez ktore Strony rozumieja osiggnigcie zasiegu w
mediach spotecznosciowych — dotarcie do minimum 1 mln uzytkownikow.

§ 3. Wspolpraca Stron przy realizacji Umowy

Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych
przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do
odbioru Przedmiotu Umowy, jak réwniez do kontaktow roboczych:

a.  Ze Strony ZamawiajdCeZ0: «.uvvurrennreenreenneeaineanneeannens

b. ze strony Wykonawcy: ...........cccoevvvinnnnn.n.

Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany osOb wyznaczonych
do kontaktow z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykonac zadanie Zamawiajacego
w terminie 24 godzin od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zgdania
poczta elektroniczng.

Akceptacja wersji koncowej harmonogramu i regulaminu Akcji, listy blogerow
zakwalifikowanych do Akcji, a takze Materiatow Promocyjnych, a w szczego6lnosci
materiatlow reklamowych przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajacego.
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Wszelkie poprawki 1 zmiany do przekazanych przez Wykonawce Materialow
Promocyjnych, Zamawiajacy bedzie wnosil jak najszybciej, jednakze w terminie nie
dhuzszym 2 dni robocze od dnia otrzymania propozycji Materialu Promocyjnego.
Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie pisemnej, mailowej lub faksu, wedle
wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest do niezwlocznego (24 godziny), a w
kwestiach bardziej skomplikowanych nie pézniej niz w terminie 48 godzin, udzielenia
odpowiedzi Zamawiajgcemu oraz do wprowadzenia stosownych poprawek.

. Zamawiajacy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych
Materiatach Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust.1.

§ 4. Termin realizacji umowy

. Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania umowy do dnia
30.09.2018 r.

. W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowigzuje si¢
przedstawi¢ pisemny harmonogram realizacji Umowy zgodny z zalozeniami
przedstawionymi w OPZ (Zalacznik 1). W przypadku zgloszenia uwag do
harmonogramu przez Zamawiajacego, Wykonawca wprowadzi stosowne poprawki,
zgodne z uwagami Zamawiajacego, w terminie 24 h od momentu zgloszenia uwag.
Zamawiajacy zglasza uwagi pocztg elektroniczng.

. Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany
bez zastrzezen przez obie Strony niniejszej Umowy protokot odbioru zrealizowanych
prac, stanowiacy zalacznik nr 2. Po zakonczeniu kazdego stadium Strony podpisza
protokot odbioru danego stadium prac.

§ 5. Wynagrodzenie

. Za prawidlowe wykonanie calos$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje

wynagrodzenie ryczattowe w wysokosci ............ zt brutto (stownie:............... ).
. Wynagrodzenie b¢dzie wyplacone w trzech transzach:
a. transza | - 30% kwoty, o ktorej mowa w ust. 1 (............. zt ( stownie: ........ )wraz

z podatkiem VAT) bedzie wyptacona po prawidtowej realizacji elementow
przedmiotu zamdwienia o ktérych mowa w § 1 ust 1a 1 1b (I stadium Umowy).

b. transza Il - 40% kwoty, o ktorej mowa w ust. 1 (.......... zt  (stownie:
............. )wraz z podatkiem VAT) bedzie wyptacona po prawidlowej realizacji II
stadium Akcji, o ktérym mowa w § 1 ust 1c oraz OPZ (Zalacznik 1 p. 3a).

c. transza Il - 30% kwoty, o ktorej mowa w ust. 1 (........ zt (stownie: .............. ),
wraz z podatkiem VAT)- bedzie wyptacona po prawidlowej realizacji elementéw
Przedmiotu Umowy, o ktérych mowa w § 1 ust 1d-1g.

. Platno$¢ nastagpi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajacego
prawidtowo wystawionych poszczegdlnych faktur. Podstawa do wystawienia
poszczegolnych faktur przez Wykonawce sa podpisane bez zastrzezen przez obydwie
strony protokoty odbioru poszczegolnych stadiow.

. Suma faktur czg¢éciowych nie moze przekroczy¢ kwoty, o ktorej mowa w ust. 1

33



§ 6. Prawa autorskie

1. Na wszystkie Materialy Zrodtowe, ktore zostang wykorzystane do przygotowania

2.

3.

Materialow Promocyjnych, na potrzeby realizacji Przedmiotu Umowy, Zamawiajacy
udziela Wykonawcy rocznej licencji niewylacznej, bez ograniczen terytorialnych na
ich uzywanie. W szczegdlnosci w/w licencja dotyczy zdje¢, wizerunkow o0sob,
filméw, utworéw muzycznych i innych Materiatéow Zrodtowych uzytych do
wykonania Materiatéw Promocyjnych. Udzielenie licencji, o ktorej mowa powyzej,
obejmuje wszystkie pola eksploatacji aktualnie istniejace, a w szczegodlnosci
nastepujace pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworow (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanic egzemplarzy, jakgkolwick
technika, w tym drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego,
mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowg lub
cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich no$nikach, w tym
no$nikach audio 1lub video, nos$nikach papierowych lub podobnych,
swiatloczulych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci,
no$nikach komputerowych i1 innych nosnikach zapiséw i pamigci;

b. wszelki obrdt oryginalem i egzemplarzami utwordw wytworzonymi zgodnie z
literg a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub
oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegolnosci:

» wszelkie publiczne udostgpnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe,
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

= wszelkie publiczne  odtwarzanie,  wyswietlanie, = wykonywanie,
wystawianie.

Wykonawca przenosi na Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe do wykonanych

w ramach niniejszej] Umowy Materiatow Promocyjnych, zgodnie z przepisami ustawy

z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t. j.: Dz. U. z 2017

r., poz. 880), wramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej

Umowy.

Przeniesienie praw, o ktorych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie istniejace

pola eksploatacji, a w szczeg6lnosci nastepujace pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworow (w tym wprowadzanie do pamigCi
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek
technika, w tym drukarska, reprograficzng, =zapisu magnetycznego,
mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub
cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich no$nikach, w tym
no$nikach audio 1lub video, nos$nikach papierowych Ilub podobnych,
swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
no$nikach komputerowych 1 innych nos$nikach zapisow i pamigci;

b. wszelki obrot oryginalem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z
literg a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub
oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;
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c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:
= wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostep w miejscu 1 czasie przez siebie wybranym, w tym
poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe,
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwos$ci zapisu,
= wszelkie publiczne  odtwarzanie,  wyswietlanie, = wykonywanie,
wystawianie.
Udzielenie Wykonawcy licencji do Materiatéw Zrédtowych nastepuje z chwila ich
przekazania. Przeniesienie na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich do
Materialow Promocyjnych nast¢puje z chwilg akceptacji przez Zamawiajacego wersji
koncowej danego Materiatu Promocyjnego lub z chwilag wydania Zamawiajacemu
danego utworu (Materialu Promocyjnego), w przypadku braku obowigzku uzyskania
akceptacji od Zamawiajgcego.
. Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Materialdbw Promocyjnych stworzonych
przez Wykonawce oraz Materialbw Promocyjnych, do ktérych autorskie prawa
majatkowe zostaly nabyte, nie sg i nie beda ograniczone w zakresie objetym niniejsza
umowa. Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej umowy nie
zaciagnat jakichkolwiek zobowigzan, ktore ograniczylyby lub wylaczaty prawo
Wykonawcy do przeniesienia przystugujacych mu praw na Zamawiajacego.
. Wykonawca o$wiadcza, ze Materialy Promocyjne stworzone na rzecz Akcji , nie
naruszaja praw autorskich osob trzecich, uprawnien jakichkolwiek osoéb zwigzanych
Z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisow ustawy z dn. 16.04.1993 r.
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. 2003, Nr 153, poz. 1503 z p6zn. zm.),
sa wolne od niedozwolonych zapozyczeh oraz nie maja miejsca zadne inne
okolicznosci, ktore moglyby narazi¢ Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec oséb
trzecich z tytutu eksploatacji Materiatéw Promocyjnych.
. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialnosci w odniesieniu
do roszczen osob trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zar6wno
majatkowych, jak 1 osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w zwigzku z
rozpowszechnianiem ich wizerunkow, wszelkich innych roszczen zwigzanych z
przedmiotem niniejszej umowy, a takze w odniesieniu do roszczen lub
odpowiedzialno$ci Zamawiajacego zwigzanej z nieprawdziwoscia ktoregokolwiek z
oswiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.
. W razie wystapienia przez osobg trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajgcego z tytulu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych
opisanych w ust. 9 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace
jego prawa 1 potwierdzajace brak naruszenia praw oséb trzecich, a w wypadku ich
naruszenia zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanych z
dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym zasagdzonych kwot, odszkodowan
oraz kosztow obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od daty dorgczenia Wykonawcy
wezwania do zapfaty.
. Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1, zobowiazuje si¢ do
przeniesienia na Zamawiajgcego wraz z majagtkowymi prawami autorskimi z
Materiatobw Promocyjnych, prawa do wykonywania 1 wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktorych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym miedzy innymi praw0 tworzenia
utworow zaleznych 1 dokonywania zmian w Materiatach Promocyjnych.
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10. Strony jednoczesnie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerébek,
modyfikacji iadaptacji Materialtbw Promocyjnych (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) bedg stanowily wytaczng wlasnos¢ Zamawiajgcego, zgodnie z
zakresem wskazanym w ust. 5 powyzej.

11. Strony potwierdzajg, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajgcego na podstawie niniejszej
Umowy, majatkowe prawa autorskie do Materialow Promocyjnych oraz Materialow
Zrédtowych, moga zostaé przeniesione na dowolna osobe trzecia, wyznaczona przez
Zamawiajacego.

12. W przypadku wczesniejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej
Umowy, Zamawiajacy bedzie miat prawo do przeniesienia na dowolng osobe¢ trzecia
nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich z
Materiatéw Promocyjnych.

13. Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Materiat Promocyjny jedynie do
celow wilasnej dokumentacji i prezentacji wlasnych dokonan, wylacznie za zgoda
Zamawiajgcego, wyrazong na piSmie pod rygorem niewaznosci.

§ 7. Kary umowne

1. Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiagni¢cia przez Wykonawce zadeklarowanych w
ofercie wskaznikow sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust. 4 w terminie, o ktorym mowa
w § 4 ust. 1, kare umowng w wysokosci:

a. 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku dotarcia do mniej
niz 1 mln uzytkownikéw w mediach spoteczno$ciowych;

b. 20% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku dotarcia do mniej
niz 800 000 uzytkownikéw w mediach spotecznosciowych

c. 30% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku dotarcia do mniej
niz 700 000 uzytkownikéw w mediach spotecznosciowych.

2. Zamawiajacemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku
odstgpienia od umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, w wysokosci 70%
calkowitego wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 5 ust.1.

3. Jako odstgpienie od umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy zostang
potraktowane w szczegdlnos$ci: rezygnacja przez Wykonawce z realizacji przedmiotu
umowy lub jej czeSci niedotrzymanie poszczegdlnych termindéw realizacji
zamoOwienia, inne dzialanie lub zaniechanie Wykonawcy uniemozliwiajace
prawidtowg organizacj¢ Akcji.

4. Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

5. Zaplata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

6. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar
umownych, Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogolnych.

7. Wykonawca wyraza zgode¢ na potracenie przez Zamawiajacego kar umownych z
wszelkich naleznosci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

§ 8. Warunki odstapienia od umowy
1. Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajagcemu

przystugiwaé bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:
a) dotarcia przez Wykonawce do mniej niz 1 mln uzytkownikow w mediach
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5.

6.

spotecznosciowych, jezeli pomimo zakreslenia Wykonawcy dodatkowego
miesigcznego terminu, Wykonawca nie zdota osiagna¢ takiego wyniku.

b) gdy Wykonawca nie bedzie realizowal niniejszej Umowy przez okres dtuzszy
niz 14 dni kalendarzowych.

. O$wiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy
zostanie zlozone Wykonawcy na pisSmie. Zamawiajacy moze skorzystaé
Z przystugujacego mu prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powzigcia
wiadomosci, o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

§ 9. Postanowienia koncowe

Wszelkie sprawy wynikte z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane beda przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazalo si¢ niewazne lub
bezskuteczne, nie wptywa to na wazno$¢ i skutecznos¢ pozostatych jej postanowien.
W takim przypadku Strony zastapia postanowienia uznane za niewazne lub
bezskuteczne innym, zgodnym z prawem, realizujagcym mozliwie najbardziej cel
niniejszej Umowy.

Wykonawca nie moze przenie$¢ calosci lub jakiejkolwiek czgéci praw, ani tez catosci
lub jakiejkolwiek czgsci obowigzkow wynikajacych z niniejszej Umowy.

Umowa zostata sporzadzona w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym
dla kazdej ze Stron.

Zataczniki do niniejszej umowy stanowig jej integralng czes¢.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Umowy
Zatacznik nr 2 — Protokot odbioru

Zatacznik nr 3 - Oferta Wykonawcy

Zamawiajacy Wykonawca
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Zalacznik nr 5 do SIWZ

Wykonawca (pieczec):

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

Oswiadczenie o przvnaleznos$ci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitalowej

Zgodnie z dyspozycja zawartg W art. 24 ust. 11 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zamoéwien Publicznych (Dz.U. z 2015 r. poz. 2164 t.j. ze zm.) oraz w zwigzku ze ztozona
ofertg w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonym w trybie
przetargu nieograniczonego na Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej ""Turystyczne mistrzostwa blogerow'", Postepowanie nr 11/2018/LK w
imieniu:

(petna nazwa Wykonawcy)
Informuje, Ze na dzien sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu:

1. nie nalez¢ do grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 23 ustawy Prawo
zaméOwien publicznych, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. 0 ochronie
konkurencji i konsumentéow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634).*

2. naleze do grupy kapitalowej, o ktorej] mowa w art. 24 ust. 23 ustawy Prawo zamowien
publicznych, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634) oraz:

1) Wykonawcy nalezacy do tej samej grupy kapitalowej ztozyli odrebne oferty.*

2) Wykonawcy nalezacy do tej samej grupy kapitalowej nie zlozyli odrebnych ofert.*

W zwigzku z tym iz nalez¢ do grupy kapitalowej, a wykonawcy, ktorzy naleza do tej samej
grupy kapitatlowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634), ztozyli odrgbne oferty wykazuje
ponizej, Ze istniejace miedzy nami powiazania nie prowadzg do zaklocenia konkurencji
w postepowaniu o udzielenie zamowienia:*

W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamOwienia niniejsza
informacj¢ sktada kazdy z Wykonawcow.

Prawdziwos$¢ powyzszych danych potwierdzam wlasnor¢ecznym podpisem Swiadom
odpowiedzialnosci karnej z art. 297 k.k.

* niepotrzebne skresli¢. Jezeli Wykonawca nie dokona skreslenia Zamawiajacy uzna,
iz Wykonawca nie nalezy do grupy kapitatowe;.

UWAGA: Przedmiotowy dokument wykonawca zobowiazany jest zlozy¢ w terminie 3 dni
od dnia zamieszczenia na stronie internetowej informaciji, o ktérej mowa w art. 86 ust.

5 ustawy.
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Zalacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ USLUG
Przedmiot — Rodzaj
: : Daty wykonania : Wartos¢ doswiadczenia
Nazwa i adres odbiorcy nazwa i .

Lp. Jaméwienia ushug (dd/mm/rrrr — Kr6tki obis ushugi brutto w (wlasne,
dd/mm/rrrr) p PLN podwykonawcy,

ustugi . .
innego podmiotu)

ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalno$ci
jest krotszy - w tym okresie, nalezycie zorganizowal co najmniej 5 (stownie: pi¢¢) kampanii reklamowych w
Internecie z zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje regionow/atrakcji/produktow turystycznych.

Jako kampani¢ zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkow udzialu w postgpowaniu,

realizacj¢ kompleksowego zespotu dziatan promocyjnych na rzecz regiondéw/atrakcji/produktow
turystycznych.

1 od .o,

2

(imig¢ 1 nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wlasnor¢cznym podpisem $wiadom odpowiedzialno$ci
karnej z art. 297 k.k.

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 7 do SIWZ

WYKAZ OSOB

Oswiadczamy, ze do realizacji zamowienia skieruje nastepujace osoby:

L.p. | Imigi Podstawa Stanowisko Doswiadczenie?
nazwisk | dysponowania
0 osoba’
o [ ]posiada co najmniej 5 lat doswiadczenia
zawodowego na stanowisku lidera projektu w
agencji PR/marketingu internetowego, w tym
przy realizacji co najmniej 5 kampanii z zakresu
komunikacji/PR majgcych na celu promocje
. . regionow lub atrakcji turystycznych.
1. Lider projektu & Jt turystyezny
[ ] posiada co najmniej 3 lata doswiadczenia
zawodowego na stanowisku zwigzanym z online
marketingiem, dziataniami PR lub reklamg, w
Specjalista ds. tym musi posiadac doswiadczenie we
online wspoipracy z blogerami, organizacji konkursow
2. marketingu i w mediach spotecznosciowych (Facebook).
social media
[ ] posiadajgca co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na stanowisku
zwigzanym z influence marketingiem, w tym w
o szczegolnosci we wspolpracy z blogerami i
Specjalista ds. liderami opinii w Internecie.
3 influence
marketingu
(imi¢ 1 nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
Uwaga:

40




! nalezy poda¢ podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa o prace,
umowa zlecenie, itp. Ponadto jezeli wykonawca bedzie polegat na osobach innych podmiotow
zdolnych do wykonania zamowienia, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nim
stosunkow, zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajagcemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamowienia. W tym celu musi w szczegolnosci przedstawic¢ pisemne
zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia

2Wykonawca potwierdza do$wiadczenie zgtoszonych 0sob poprzez postawienie znaku ,,x” w

kratce przy spetnianym warunku. Nie zaznaczenie warunkow spowoduje, ze Zamawiajacy nie
uzna danej osoby za spelniajgcg warunki udziatu w postgpowaniu okreslone w SIWZ
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